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About Thomas Cook  
A package holiday pioneer, Thomas Cook Plc  is one of  the  leading  travel groups  in Europe and worldwide, with over 22 
million customers. In France, Thomas Cook is the number one integrated distribution network on the leisure travel market 
and Jet tours is the second largest tour operator, with a market share of around 11%. The company has over 500 points of 
sale throughout France and  is supported by nearly 1,200 employees.  Its omni‐channel strategy offers  its customers user‐
friendly flexible booking choices (online, over the phone or in‐store).  
 
Thomas Cook press contact  

Delphine Lacroix de Peretti: +33 1 76 77 73 31 – delphine.lacroix‐de‐peretti@thomascook.fr  

 

About Mercialys  
Mercialys, one of France’s  leading real estate companies, owns, manages and  is constantly transforming a portfolio of 59 
shopping centers throughout France. Through their proximity, human scale, innovative features and local engagement, the 
centers represent a different way of  looking at retail, with agility and pragmatism, creating value  for all the stakeholders 
involved. 

Mercialys press contact 

Communication : 01 53 65 24 78 

 

 

 

 

 


